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перший (бакалаврський) рівень вищої освіти 
 

Логістичний  менеджмент 

Кафедра, яка 
пропонує 

дисципліну 

Викладач, який буде 
викладати дисципліну 

Назва загальної 
компетентності, 

на розвиток 
якої 

спрямована 
дисципліна 

Результати 
навчання 

Методи 
викладання, які 
пропонуються 

(лекції, 
практики, 
командна 

робота, семінар, 
проекттна 

робота, 
проблемні 

заняття 
тощо) 

 
Перелік 
галузей 
знань / 

cпеціальність, 
для 
яких 

пропонується 
дисципліна 

Вхідні 
вимоги до 
студентів, 
які хочуть 

обрати 
дисципліну  
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лекції 

 

Семінарські| 
практичні/ 

лабораторні 

Кафедра 
математики 

та 
методики її 
навчання 

Доктор 
економ.. 

наук, 
професор 
Панченко 

Володимир 
Анатолійович 

Доктор 
економ.. 

наук, 
професор 
Панченко 

Володимир 
Анатолійович 

Здатність приймати 

обґрунтовані 

рішення.  

 Здатність 

розробляти проекти 

та управляти ними. 

Фахові:  

 Здатність до 

діагностування 

маркетингової 

діяльності 

ринкового суб’єкта, 

здійснення 

маркетингового 

аналізу та 

прогнозування. 

Здатність обирати і 

застосовувати 

ефективні засоби 

управління 

маркетинговою 

діяльністю 

ринкового суб’єкта 

на рівні організації, 

Вміти 

підвищувати 

ефективність 

маркетингової 

діяльності 

ринкового 

суб’єкта на 

різних рівнях 

управління, 

розробляти 

проекти у сфері 

маркетингу та 

управляти 

ними.  

Обґрунтовувати 

маркетингові 

рішення на 

рівні ринкового 

суб’єкта із 

застосуванням 

сучасних 

управлінських 

принципів, 

підходів, 

Лекції з 

мульти-

медійними 

засобами, 

практичні 

заняття, 

індивідуальна 

робота 

студентів 

творча, 

пошукова, 

проєктна 

Без 
обмежень 

Знання 
шкільного 
курсу 
економіки 
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підрозділу, групи, 

мережі. 

Здатність 

розробляти і 

аналізувати 

маркетингову 

стратегію 

ринкового суб’єкта 

та шляхи її 

реалізації з 

урахуванням 

міжфункціональних 

зв’язків.  

Здатність 

формувати систему 

маркетингу 

ринкового суб’єкта 

та оцінювати 

результативність і 

ефективність її 

функціонування.  

методів, 

прийомів.  

Керувати 

маркетинговою 

діяльністю 

ринкового 

суб’єкта, а 

також його 

підрозділів, 

груп і мереж, 

визначати 

критерії та 

показники її 

оцінювання.  

Формувати 

маркетингову 

систему 

взаємодії, 

будувати 

довгострокові 

взаємовигідні 

відносини з 

іншими 

суб’єктами 

ринку. 

 



  
Бізнес аналітика: прикладні аспекти  

Кафедра, яка 
пропонує 

дисципліну 

Викладач, який буде 
викладати дисципліну 

Назва загальної 
компетентності, 

на розвиток 
якої 

спрямована 
дисципліна 

Результати 
навчання 

Методи 
викладання, які 
пропонуються 

(лекції, 
практики, 

командна робота, 
семінар, 

проекттна 
робота, 

проблемні 
заняття 
тощо) 

 
Перелік 
галузей 
знань / 

cпеціальність, 
для 
яких 

пропонується 
дисципліна 

Вхідні 
вимоги до 
студентів, 
які хочуть 

обрати 
дисципліну  
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лекції 

 

Семінарські| 
практичні/ 

лабораторні 

Кафедра 
математики 

та 
методики її 
навчання 

кандидат 
економ. 

наук, 
доцент 

Довгенко 
Яна 

Олексіївна 

кандидат 
економ. 

наук, 
доцент 

Довгенко 
Яна 

Олексіївна 

 Здатність 
до проведення 

досліджень на 

відповідному 

рівні;  Здатність 

оцінювати 

виконувані 

роботи, 

забезпечувати їх 

якість та 

мотивувати 

персонал 

організації;  

Здатність 

аналізувати й 

структурувати 

проблеми 

організації, 

формувати 

обґрунтовані 

рішення;  

Здатність 

визначати, 

обґрунтовувати 

та брати 

відповідальність 

за професійні 

Демонструвати 

вміння 

проводити аналіз 

стану 

підприємства, 

дослідження 

сильних і 

слабких його 

сторін.  

Вміти 

застосовувати 

методики аналізу 

стану 

підприємства та 

використання 

системи 

діагностичних 

показників для 

виявлення і 

оцінки проблем 

підприємства 

Вміти 

застосовувати 

прикладні 

методики і 

моделі 

бізнесаналітики 

Лекції з 
мульти-
медійними 
засобами, 
практичні 
заняття, 
індивідуальна 
робота 
студентів 
творча, 
пошукова, 
проєктна 

Без 
обмежень 
 

шкільний 

курс 

економіки 
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рішення. для прийняття 

управлінських 

рішень у сфері 

підприємництва, 

торгівлі та 

біржової 

діяльності.  

Вміти 

застосовувати 

сучасний 

інформаційний 

інструментарій 

для моделювання 

бізнес-процесу 

підприємства, 

для здійснення 

оптимізації 

бізнес-процесів, 

для аналітики 

рентабельності 

інвестицій в 

рекламу, для 

роботи з базами 

даних та їх 

візуалізації. 

 


